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Indicaciones del profesor.

Los estudiantes leen la guia ,y la completan acompafiados del docente reflexionando acerca del
tema planteado en la guia.

Contenido.

Campafia publicitaria definicion del concepto y sus implicancias en la vida actual.
Historia de la Coca Cola en sus inicios.
Las campafias publicitarias y su rol en la sociedad.

Ejemplos

Se pone atencidn a las explicaciones del docente respecto del tema campafias publicitarias.
Se lee y comenta la guia y se trabaja interactuando con el docente

Los estudiantes trabajan en la guia respondiendo preguntas relacionadas al texto de la guia.
Los alumnos reflexionan respecto del fenémeno publicitario y su impacto en nuestra sociedad.

Actividad de ejercitacion.

Campaiias Publicitarias...

La Coca-Cola fue creada en 1885 por John Pemberton en la farmacia Jacobs de la ciudad de
Atlanta, Georgia. Con una mezcla de hojas de coca y semillas de cola quiso crear un remedio, que
comenz6 siendo comercializado como una medicina que aliviaba el dolor de cabeza y disimulaba
las nauseas; luego fue vendida en su farmacia como un remedio que calmaba la sed, a 5 centavos
el vaso. Frank Robinson le puso el nombre de Coca-Cola, y con su caligrafia disefié el logo actual
de la marca. Al hacerse famosa la bebida en 1886 se le ofrecié a su creador venderla en todo
Estados Unidos. Pemberton acept6 la oferta (vendio la formula de su producto en 2.300 délares) y
se abrieron varias envasadoras en Estados Unidos. Mas tarde un grupo de abogados compraron la
empresa e hicieron que Coca-Cola llegara a todo el mundo. Desde ahi la empresa se convirtié en
The Coca-Cola Company.




Campaiia publicitaria es un grupo de ideas o creaciones que se realizan con el objetivo de
vender un producto o servicio a partir del lamado de atencién o interés generado en determinado
conjunto de personas. Las campafias publicitarias son un elemento tipico de las sociedades
modernas, especialmente de las sociedades occidentales del siglo XIX, XX y XXI, momento a partir
del cual la injerencia de los medios de comunicacién y de la creacion de tecnologias como internet
han ganado mucha relevancia al respecto.

SCCUDATL
A FLANETA

i SOLO TIENES LIND

Preguntas. -
1.- Describe Como harias una campafia publicitaria de un chocolate

2.- ¢ A qué crees tl que se debe el éxito de la bebida coca cola en el mundo?

3.- ¢, Cémo comenzb y en que termind el producto coca cola en sus inicios?

Segunda parte de la guia:

Las camparnias publicitarias tienen como objetivo posicionar un determinado producto
novedoso (o reubicar uno ya existente) en un espacio socioeconémico especifico, por lo cual
se apunta a intereses, emocionalidades o formas de pensar de ese grupo socioeconémico para
generar elementos tales como fascinacion, deseo, identificacion, sensacion de pertenencia, etc.

Normalmente, las campafias publicitarias encuentran un sinfin de espacios en las cuales tomar
lugar, pero son sin duda alguna los medios de comunicacion los que cumplen el rol mas
importante: periédicos, publicidades graficas, revistas, radio, television e internet son
generalmente consumidos por una parte importante de la poblacién y esto acerca el producto
0 servicio a un numero infinitamente mayor que lo que se lograria a partir de la recomendacion o
del boca a boca.

Elementos tales como el mensaje (implicito o explicito), los colores, el disefio o formato, la
creatividad, los elementos que puedan generar sensacion de pertenencia o de identificaciéon
al pablico, son todas cuestiones que se cuidan profundamente para que el resultado sea el
buscado.




Preguntas. —

1.- ¢ Cudl es el objetivo de una campafa publicitaria?

2.- ¢ Qué medios cumplen un rol importante en las campafias publicitarias

3.- ¢ Qué elementos se deben cuidar para lograr un buen resultado en una campafa publicitaria?

4.- Explica de qué forma convencerias a alguien para que adquiera cierto producto gue tu ofreces.




